MEI“ WIE" 02. Juni 2025

Leder &amp; Schuh AG: Umsatzsprung
dank neuer Marken und Filialen!

Die Leder &amp; Schuh AG wachst weiter:
Umsatzsteigerung auf 371 Mio. Euro dank Filialexpansion
und neuer Komfortmarke Delka.

NACHRICHTEN AG

Wieden, Osterreich - Die Leder & Schuh AG, bekannt durch
ihre Marken Humanic und Shoe4you, meldet fur das Jahr 2024
einen erfreulichen Umsatz von 371 Millionen Euro. Diese Zahl
stellt einen Anstieg gegenuber dem Vorjahr von 367 Millionen
Euro dar. Besonders erfreulich ist der Rohertrag, der sich auf
153,2 Millionen Euro erh6ht hat, verglichen mit 152,3 Millionen
Euro im Vorjahr. Zahlreiche strategische Mallhahmen haben
dieses Wachstum unterstutzt, darunter die EinfUhrung der
neuen Komfortmarke Delka und die gezielte Expansion des
Filialnetzes.

Dank dieser Mallhahmen konnte die Leder & Schuh AG im Lauf
des Jahres 2024 zahlreiche neue Geschafte eroffnen. So fanden



neue Filialen in Stadten wie Eisenstadt, Leoben, Steyr und
Amstetten ihre Turen. Auch im CEE-Raum wurde expandiert, mit
Neueroffnungen in Orten wie Zilina, Budweis und Karlsbad.
Insgesamt betreibt die LSAG nun 210 Standorte in neun
Landern, was ihre Stellung als eines der grofdten
Schuhhandelsunternehmen in Europa festigt.

Vielfalt und Innovation im Sortiment

Die Sortimentserweiterung um die etablierte Marke Delka, die
sich insbesondere an modebewusste Frauen richtet, tragt zum
Umsatzwachstum bei. Neben Delka wird auch eine exklusive
Kollektion mit Designerin Silvia Schneider angeboten, die durch
hochwertiges und feminines Design besticht. Diese
strategischen Schritte zielen darauf ab, neue Zielgruppen
anzusprechen und den Umsatz weiter zu steigern, wie die OTS
berichtet.

Um den Kunden ein modernes Einkaufserlebnis zu bieten, setzt
die Wels AG auch auf digitale Innovationen. Die Einfuhrung der
neuen HUMANIC und SHOE4YOU Apps ermoglicht es den
Kunden, personalisierte Services in Anspruch zu nehmen und
von verschiedenen Angeboten wie SEND TO HOME, CLICK &
COLLECT und RETURN TO STORE zu profitieren. Diese
Omnichannel-Strategie zielt darauf ab, den Einkauf sowohl im
stationaren Handel als auch online zu optimieren.

Marktuberblick und Herausforderungen

Der Schuhhandel in ganz Europa zeigt spannende
Entwicklungen. Wahrend der deutsche Markt, laut Statista,
nach den pandemiebedingten EinbulRen wieder auf 6,5
Milliarden Euro Umsatz hochschwappt, bleibt es abzuwarten, ob
die Branche ihr Vor-Pandemie-Niveau jemals wieder erreichen
kann. Die Zahl der Unternehmen, die in diesem Sektor tatig
sind, ist nach wie vor rucklaufig, was zusatzlich Druck auf
stationare Fachhandler ausubt.


https://www.ots.at/presseaussendung/OTS_20250530_OTS0086/leder-schuh-ag-steigert-umsatz-2024-durch-markeninnovation-und-expansion
https://de.statista.com/themen/158/schuhhandel-in-deutschland/

Grol3e Anbieter wie Deichmann, die ein breites Angebot an
Marken und Eigenprodukten fihren, stehen in starkem
Wettbewerb zu Onlinehandlern. Uber 26 Millionen Deutsche
kaufen ihre Schuhe mittlerweile online, was eine zusatzliche
Herausforderung fur stationare Einzelhandler darstellt.

Die Leder & Schuh AG hat es sich zur Aufgabe gemacht, in
diesem sich verandernden Markt erfolgreich zu agieren. Mit
strategischen Investitionen in neue Produkte und digitale
Services ist das Unternehmen gut aufgestellt, um den
Herausforderungen der Zukunft zu begegnen und gleichzeitig
das Einkaufserlebnis fir die Kundinnen und Kunden weiter zu
verbessern.
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